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Einleitung

Die NAJU - das ist Naturschutz auf allen Ebenen. Kinder und Ju-
gendliche, zahlreiche Ehrenamtliche und Aktive, die Landesverban-
de und der Bundesverband bilden ein vielfaltiges Gesamtpaket.
Dieses Gesamtpaket steht fiir qualitativ hochwertige und innovative
Angebote im Umweltbildungsbereich und nicht zuletzt fiir rund
1.000 Gruppen, in denen sich Kinder und Jugendliche fiir den Natur-
und Umweltschutz einsetzen.

Und gute Inhalte gehéren auch gut verpackt. Hier kommt das NAJU-
Design ins Spiel. Ein einheitliches Erscheinungsbild unterstiitzt uns
dabei, fiir Mitglieder und AuRenstehende klar als die Naturschutzju-

gend erkennbar zu sein.

Dieses Gestaltungshandbuch legt nicht starr und schematisch die
Platzierung von Schrift, Bildern und Gestaltungselementen fest. Es
soll vielmehr ein Hilfsmittel sein, das euch anhand konkreter Bei-
spiele zeigt, wie ihr das Gestaltungselement (den NAJU-Schwung)
vielfaltig nutzen kénnt, so dass ein lebendiges und dennoch unver-
wechselbares Bild von der NAJU transportiert wird.

Bei der Gestaltung eurer Materialien kénnt ihr auf den Web-to-print-
Service zuriickgreifen. Hier sind Flyer, Poster und Broschiiren ange-
legt und ihr kdnnt die Texte und Fotos fiir eure Zwecke anpassen.
Der Logogenerator ermdéglicht euch, ein einheitliches NAJU-Logo

mit Unterzeile zu erstellen:
» www.NABU-netz.de/webtoprint

Im NABU-Netz findet ihr zudem weitere Vorlagen, die euch bei der
Anwendung des Designs helfen, darunter Schriften und Vorlagen fiir
den NAJU-Schwung.

» www.NABU-netz.de/naju/oeffentlichkeitsarbeit

Uberarbeitung CD Manual

Aufgrund von Problemen in der Anwendung und im Erscheinungs-
bild des urspriinglichen Manuals wurde dieses im Friihjahr 2020
Uiberarbeitet. Die Uberarbeitungen beziehen sich hauptséchlich
auf die Anwendung des Logos und die Einfiihrung zur Regelung der
Wortmarke NAJU.
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NAJU Ursprung und Name

Das Logo besteht aus der Wortmarke NAJU
und dem Storch samt grauen Bogen.
« esistimmer die aktuelle Logo-Version zu

verwenden

Der Name
In der Regel wird in der Offentlichkeit die Kurz-

form NAJU verwendet. In Texten (z.B. fiir die
Presse) sollte der Name NAJU (Naturschutz-
jugend im NABU) ausgeschrieben werden. Im

/

NAJU

weiteren Verlauf wird nur noch die Kurzform
NAJU genutzt.

Dariiber hinaus sind folgende Regeln zu be-
achten:

» Der Name NAJU wird in der weiblichen
Form benutzt.

+ Die Abkiirzung NAJU wird immer in Grof3-
buchstaben gesetzt.

+ Als Logo wird NAJU grundsatzlich ohne die
Unterzeile ,Naturschutzjugend im NABU*

verwendet.

Rot Grau Schwarz

CMYK: 0100|950 CMYK:0|0]0]40 CMYK:0|0]0] 100
RGB:226 | 9|27 RGB: 153|153 | 153 RGB:0]0|0

Hex: #£2091B Hex: #999999 Hex: #000000
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NAJU

/NA /\u

altes NAJU Logo

In der Uberlagerung mit dem

NABU-Logo fallt auf, das sich die
Schrift unterscheidet

\/

Anpassung der Wortmarke an NABU-Optik
Anpassung des Grauwertes im Bogen an
NABU-Logik

Anpassung des Rotwertes in der Wortmarke

/

NAJU

neues Logo
Verlangerung A-J
als Merkmal

Grundlage Logo

ARtuelles Logo

Zu verwenden ist immer das aktuelle Logo,
welches im Anhang zur NABU Bundessatzung
geregelt ist.

Das Logo wurde zuletzt auf der Bundesvertre-
terversammlung 2016 geandert.

Folgende Erkennungsmdglichkeiten bestehen:

+ Linie des A setzt die Flucht vom J des aktu-
ellen Logos fort

+ Schrift der Wortmarke ist angelehnt an dem
NABU und somit breiter

Logodateien mit alten Logovarianten sollten
geldscht und nicht mehr verwendet werden.

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 6






Corporate Design Manual Logo
NAJU Anwendung und Aufbau

Dies stellt den Grundsatz der Logo-Anwendung

dar.

Das Logo steht dabei immer auf einer fest de-
finierten weiRen Flache. Diese wird nach oben
durch zwei N-Abstdande, nach unten durch ei-
nen N-Abstand und zu den Seiten durch einen

Abstand von 10mm definiert.

NAJU NAJIU NAJU

Die Hintergrund-WeiRflache wird nach unten Bei Einsatz auf farbigem Grund steht das Logo
durch einen N-Abstand nach oben durch zwei auf einer weiflen Hintergrundflache.

N-Abstande und an den Seiten durch einen Ab-
=Vermafungsgrundlage stand von 10 mm definiert.
(8,2 x 7 mm)
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NAJU

/

NAJU

Logo

Schutzzone

Die Schutzzone des Logos betrdgt mindestens
einen N-Abstand.

Dieser N-Abstand ist freizuhalten von Text,
Bildern, anderen Logos oder sonstigen Gestal-

tungselementen.
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NAJU

NAJU

DIN A4: Logogrofie 90%

NAJU

Visitenkarte: LogogroRe 50%

Logo
Grofle

Das Logo ist in einer GroRe fiir den Briefbogen
(100 %) angelegt. Fiir andere Formate wird das
Logo entsprechend der angegebenen Grofien
proportional skaliert.

GroRen (Skalierung und GrofRe Logo mit
Hintergrund):

DIN A0 360 % 203 x157,8 mm
DIN A1 255% 143,8x111,8 mm
DIN A2 180 % 101,5x 78,9 mm
DIN A3 127 % 71,6 X 55,7 mm
Briefbogen:100% 56,4 x 43,8 mm
DIN A4: 90 % 50,8 x 39,5 mm
DIN A5: 65 % 36,7 x28,5mm
DIN lang: 65 % 36,7 x 28,5 mm
DIN A6: 50 % 28,2x21,9 mm

Visitenkarte: 50 % 28,2x21,9 mm

Die minimale Logogréfie von 50 % sollte nicht

unterschritten werden.

Die Platzierung des Logos kann unter Einhal-
tung der Schutzzone beliebig erfolgen.

Das flir den Abstand verwendet N hat die

Grofen:
Briefbogen:100%  8,2x7 mm
DIN A4 90 % 7,4%6,3mm

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 10
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NAJU

Sa Sa

NAJU

NABU

Logo

Platzierung mit NABU Logo

Eine besondere Anwendung ist die Platzierung
des NAJU Logo neben den NABU Logo auf dem
NABU Briefpapier. Hier steht das NAJU-Logo
links vom NABU Logo und auf der gleichen
Hohe, bemessen am oberen Rand. So stehen
die Wortmarke und die Bildmarke auf der glei-

chen Hohe.

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 11
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NAJU

NA

NAJU

Sa p=s

NAJU NAJU

11pt bold italic 11pt bold italic
Zweite Zeile

Der Abstand der Unterzeile definiert sich
durch einen fest definerten Abstand vom
oberen Rand.

Logo

Unterzeile

Der Name NAJU soll als Marke etabliert wer-
den, losgeldst von der Ausschreibung Natur-
schutzjugend. Daher tragt das allgemeine
NAJU-Logo keine Unterzeile.

Der Aufbau des ein- und zweizeiligen Logos
entspricht der Anwendung beim NABU. Der
NAJU-Schriftzug bleibt jeweils bindig auf der
Unterkante. Die Unterzeile organisiert sich dar-
unter, sodass sich das Logo in der Gesamthdhe
vergroRert.

Bei der Anwendung des Logos mit Unterzeile

ist zu beachten:

+ keine Ausschreibung des Namen
Naturschutzjugend

+ keine Verwendung von Abkiirzungen

+ eswird nur der Name der Ortsbezeichnung
benutzt, auRer bei Doppelbelegung des
Ortsnamen wird der Gliederungsname
erganzt

Web-to-print

Das ein- und zweizeilige Logo kann selbstandig
durch den Logogenerator der NAJU erstellt
werden unter:

» https://www.nabu-netz.de/webtoprint.html
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NAJU

/

NAJU

Logo Graustufen

Sa

NAJU

11pt bold italic

Logo Graustufen mit Unterzeile

~
/NA]U

Logo invers

P

/NA]U

11pt bold italic

Logo invers mit Unterzeile

Logo

Graustufen/ Invers

In Ausnahmefillen, z. B. wenn drucktechnisch
anders nicht moglich, kdnnen diese Versionen

verwendet werden.

Graustufen Logo:

+ Verwendung bei nicht farbigem Druck

+ Unterscheidet sich vom farbigen Logo durch
schwarze Wortmarke

Logo invers:

+ Verwendung bei einheitlichen farbigen
Hintergriinden (z. B. Textilien, Aufkleber)

+ andere Farben sind moglich

+ Logoistimmer weil}

Das Graustufen Logo und das Logo invers kon-
nen mit Unterzeile verwendet werden.

Web to print:
Beide Logovarinanten stehen beim Logogene-
rator zur Verfligung.

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 13
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NAJU Verwendung

Der Logoreiter stellt eine besondere Form der

Gestaltung mit dem Logo dar.

Der Logoreiter darf ausschlieRlich verwendet
werden, wenn die Platzierung am oberen
Produktrand vorgenommen wird und der
Hintergrund der Platzierung einheitlich nicht

weild ist.

Dokumenten-Oberkante
(muss biindig abschlieRen)

/

NAJU
R

Der Hintergrund unter dem Logo ist
einheitlich nicht weil.

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 15
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NAJU

/

NABU

Na
NAJU

ML

=Vermafungsgrundlage

Logoreiter
Aufbau

Der Aufbau des Logoreiters orientiert sich
am NABU-Logoreiter. Das ,,N“ bildet die Grund-

lage der VermaRung.
Es besteht aus dem NAJU-Logo und dem Reiter

(weiRer Hintergrund mit unteren roten ge-
schwungenem Bogen).

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 16
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NAJU

/

NAJU

Logoreiter

Schutzzone

Die Schutzzone des Logoreiters betragt min-
destens eine N-Breite. Dieses Logo orientiert
sich ausnahmslos an der oberen Dokumen-
tenkante mit einem festen Abstand von zwei
N-Hohen.
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NAJU

Platzierung

Steht der NABU-Logoreiter neben dem des
NAJU-Logoreiters oder neben Fremdlogos, gilt
der fest definierte Abstand einer N-Breite.

In der gemeinsamen Verwendung von NABU
und NAJU-Logo ist zu beachten, dass das
NAJU-Logo rechts vom NABU-Logo steht.

Dokumenten-Oberkante

/

NAJU
ee——

Mindestens 2 x N-Breiten Abstand
zwischen rechtem Rand und NAJU-
Logo (je nach Anwendung).

1 x N-Breite Abstand zwischen

NABU- und NAJU-Logo/

gilt auch fuir Fremdlogos

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 18
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NAJU Grofien und Positionierungen

Durch die Orientierung am NABU-Logo hat das
Logo der NAJU die gleiche 100% GrofRe wie das
Logo des NABU.

GroRen (Skalierung und Grofle Logo mit

E& % Hintergrund):

NAJU NAJU DIN A0 360 % 203 x 157,8 mm
DIN A1 255% 143,8x 111,8 mm
DIN A2 180 % 101,5x 78,9 mm
DIN A3 127 % 71,6 X 55,7 mm
Briefbogen: 100% 56,4 x 43,8 mm
DIN A4: 90 % 50,8 x 39,5 mm
DIN AS5: 65 % 36,7x28,5mm
DIN lang: 65 % 36,7 x 28,5 mm
DIN A6: 50 % 28,2x21,9 mm

Visitenkarte: 50 % 28,2x21,9 mm

Die minimale Logogréfie von 50 % sollte nicht
unterschritten werden.

Das Logo wird auf Titeln so platziert, dass der
Abstand zum rechten Rand zwei N-Breiten des
NABU-Logo-N betragt.
Eine Ausrichtung am linken Rand ist in Ausnah-
men auch moglich.

Logo auf DIN lang =65 %

Logo auf DIN A4 Flache =90 %
Logo auf DIN A3 Flache =127 %

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 19
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NAJU

NAJU
—_/

NAJU

11pt bold italic

—’/

NAJU

11pt bold italic
Zweite Zeile

—’/

Logoreiter

Unterzeile

Die allgemeinen Regeln zum Logo mit Unter-
zeile (siehe S.Seite 12) sind zu beachten.

Der Aufbau des ein- und zweizeiligen Logorei-
ters entspricht der Anwendung beim NABU.
Der NAJU-Schriftzug bleibt jeweils biindig auf
der Unterkante. Die Zusatzschrift organisiert
sich darunter, sodass sich das Logo in der Ge-
samthohe vergroRert.

Web-to-print

Das ein- und zweizeilige Logo kann selbstandig
durch den Logogenerator der NAJU erstellt
werden unter:

» https://www.nabu-netz.de/webtoprint.html

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 20
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NAJU

/

NAJU
—/

Logo Graustufen

Logoreiter

Graustufen

In Ausnahmfallen, z. B. wenn drucktechnisch
anders nicht moglich, kann diese Version des

Graustufen-Logo verwendet werden.
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NAJU

NAJU

Farbig fiir Druck
NAJU_Logo_4c.pdf

Farbig fiir Online und Office
NAJU_Logo_4c.svg
NAJU_Logo_RGB.png

NAJU

Graustufen fiir Druck
NAJU_Logo_graustufen.pdf

S/W fiir Online und Office
NAJU_Logo_graustufen.svg
NAJU_Logo_graustufen.png

Name Logoreiterdatei
NAJU_Logoreiter_4c...

NAJU_Logoreiter_graustufen...

Invers fiir Druck

NAJU_Logo_invers.pdf

Invers fiir Online und Office
NAJU_Logo_invers.svg
NAJU_Logo_invers.png

Logoanwendungen
Dateiformate

Das Logo wird flir unterschiedliche Medien in
verschiedenen Dateiformaten angeboten. Als:
PDF

SVG

PNG

Dateiformate fiir den professionellen Druck
> PDF-Dateien (Endung .pdf) sind das zu
bevorzugende Dateiformat. Als angelegete
Vektordateien im CMYK-Farbraum sind sie auf-
l6sungsunabhangig und kénnen ohne Verluste
auf jede GroRe skaliert werden und weiterver-
arbeitet werden.

Dateiformate fiir Online-Anwednungen

> SVG-Dateien (Endung .svg) sind Vektordatei-
en und fiir online-Anwendnung im Besonderen
zu verwenden.

Dateiformate fiir Office

-> PNG-Dateien (Endung .png) eignen sich fiir
Anwendungen, auf denen das Logo auf farbiger
Flache steht. Die Dateien haben eine transpa-
rente Hintergrundflache unterhalb des Bogens.

jpg-Dateien

konnen keine Transparenz darstellen und sind
daher ungeeignet. Alte jpg-Dateien sollen nicht
mehr verwendet und geléscht werden.
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NAJU

Weglassen der Wortmarke

Nicht erlaubt auf weiflem Hintergrund

Verandern einzelner Elemente

Logoanwendungen

Nicht erlaubte Anwendungen

Farben einzelner Elemente

AJU

AJU

e

Logo nicht stauchen oder strecken

Transparente Darstellung

Logo drehen

Einsatz von Effekten oder Schatten

Y&

JU
"

NAJU

2

/s

‘NAJU

Platzieren auf farbiger Fladche ohne weille
Hintergrundflache

AJU

Platzieren auf Fotos ohne Hintergrundflache

Unterzeile in anderer Schrift

Farbige Unterzeile

NA

AJU

nterzeile in Fremdschrift

B

NA

AJU

rote Logo-Unterzeile

e
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NAJU

Logoanwendungen
Werbeartikel und Kleidung

Die inverse Varianten des Logos ohne Bogenflache

im Hintergrund:

+ Die sonst schwarze Zeichnung des Storchs wird
hier transparent mit einer weifen Kontur ver-
wendet, sodass die Hintergrundfarbe zu sehen
ist (hier: rot).

« Bogen und Schriftzug werden weil} gezeichnet.
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NAJU Anwendung und Aufbau

Die Wortmarke NAJU (als Bestandteil des
Logos) kann auch ohne Bildmarke verwendet

werden.

Die Wortmarke steht dabei auf einem fest
definierten weiften Hintergrund.

NAJU - NAJU NAJU

Die Wortmarke NAJU abgeleitet aus dem Logo.  NAJU Wortmarke Der weiRe Hintergrund wird definiert durch die
Die Bildmarke ist transparent dargestellt. halbe N-Hohe. Diese orientiert sich anders
als beim Logo an der Grundlinie des Buchsta-
ben N.
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NAJU

Dokumentenoberkante

NAJU

Der N-Abstand bestimmt die Schutzzone der
Wortmarke. Zum Produktrand ist mindestens
ein N-Abstand einzuhalten.

Mogliche Anwendung, weil aus platztechni-
schen Griinden das Logo nicht verwendet
werden kann.

Wortmarke

Verwendung

Die Verwendung der Wortmarke stellt in der
Regel eine Ausnahme dar. Sie sollte nur ver-
wendet werden, wenn das Logo bereits in dem
Dokumenten verwendet wurde oder nicht ver-
wendet werden kann.

Die GroRen des Logos gelten auch fiir die Wort-
marke (z. B. Verwendung auf DIN A4 = 90%).

Die Wortmarke wird ohne Unterzeile verwen-
det.

Verwendung in Textdokumenten:

+ Einhalten einer durch den N-Abstand defi-
nierten Schutzzone

+ Kopfzeilen von Textdokumenten ab der
zweiten Seite (erste Seite mit Logo)

weitere Verwendungen (z. B. Beachflag,

Textilien)

+ die Einhaltung der Schutzzone muss nicht
berticksichtigt werden

+ der weilde Hintergrund kann, wenn nétig
beschnitten werden

Datei Wortmarke:
Die Datei zur Wortmarke steht im NABU-Netz
zum Download zur Verfligung.
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NAJU

NAJU

Graustufen Wortmarke

NAJU

Wortmarke invers

Wortmarke

Graustufen / Invers

In besonderen Ausnahmefallen, z. B. wenn
drucktechnisch anders nicht moglich, konnen

diese Versionen verwendet werden.

Graustufen Wortmarke:
+ Verwendung bei nicht farbigem Druck
«  Wortmarke ist schwarz

Wortmarke invers:

+ Verwendung bei einheitlichen farbigen Hin-
tergriinden (z. B. Textilien, Aufkleber)

+ andere Farben sind méglich

«  Wortmarke ist weil®

NAJU CD | Stand Mai 2020 | Seite 29
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NAJU

Die Primarfarben

Rot Griin 1 (Laubgriin)
CMYK: 0] 100|950 CMYK: 8733|1000
RGB: 226 | 9|27 RGB: 20 | 124 | 48
Hex: #£2091B Hex: #147C30
Pantone 485 C Pantone 7731 C

Griin 2 (Maigriin)
CMYK: 6418|100 | 0

RGB: 113|157 | 37 Zusatzfarbe Zusatzfarbe
Hex: #719D25
Pantone 7737 C

Grau Dunkelrot

CMYK:0]0]0]40
RGB: 153|153 153 RGB: 103|39/36
Hex: #999999 Hex: # 672724
Pantone Cool Gray 5C  Pantone 7629 C

CMYK: 70| 100|100 | 7

Farben

Primarfarben

Die Primarfarben sind ein wesentliches Merk-
mal des Corporate Designs. Mit der visuellen
Uberlagerung der Farben prégen sie stark das
Erscheinungsbild der NAJU.

Beim Einsatz der Farben ist darauf zu achten,
dass die Griintone immer einen hoheren Farb-
anteil haben, als die Rottone.

Die Pantone Farben sind nur in Ausnahmefal-
len zu verwenden, wenn keine Prozessfarben
verwendet werden konnen. Die Pantone Far-
ben entsprechen nicht exakt den CMYK und
RGB-Werten.

Das Grau entspringt dem grauen Bogen des
Logos und kann z. B. flir Hintergrundflachen
oder Grafiken eingesetzt werden. Das Dunkel-
rot ergibt sich aus der optischen Uberlagerung
von Rot und Griin. Diese Farbe sollte nur ak-
zentuiert zum Einsatz kommen.
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NAJU

Achtung!

Der Einsatz von zu dhnlichen
Farben wie den Primarfarben
sollte vermieden werden.
(siehe hier umrandete Farben)

.....

Dunkelrot
CMYK: 70| 100|100 | 7

Rot
CMYK: 0] 100]95]|0

Griin 02 (Maigriin)
CMYK: 6418100 |0

Griin 01 (Laubgriin)
CMYK: 8733100 | 0

Farben

Ergdnzungsfarben

Erganzende Farben diirfen fir Hintergriinde
oder gesonderte Informationen zum Einsatz
kommen. Dabei ist darauf zu achten, dass

das Designelement mit seinen Farbigkeiten
(Griin 01, Griin 02, Rot und Dunkelrot) deutlich
als Hauptfarben zum Einsatz kommt. Zudem
ist auf eine stimmige Farbkombination mit den
Priméarfarben zu achten.

Farben, die in der Farbwirkung konkurrieren
oder die Primarfarben tiberlagern, sollten
nicht verwendet werden (siehe Beispiele links).
Es empfiehlt sich die Verwendung von dezen-
ten Zusatzfarben.

Griintone
Der Einsatz anderer Griintone als die beiden
NAJU-Griintone ist nicht erlaubt.

Die beiden NAJU-Griintone diirfen aufgehellt
(Deckungskraft reduziert) oder abgedunkelt
(mit Schwarzbeimischung) eingesetzt werden.
Hier wurden einige Moglichkeiten beispielhaft
dargestellt.
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NAJU

Fiir Uberschriften

Amaranth Regular

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRlmonpqrstuvwxyz
1234567890 .;;:-17&%S$/()@

Amaranth Italic

ABCDEFGHIJKLMONP9QRSTUVWXYZ
abcdefghijRlmonpgrstuvwxyz
1234567890 .;;:-126%S/() @

Amaranth Bold

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpqrstuvwxyz
1234567890 .;;:-17&%3$/()@

Amaranth Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMONP9QRSTUVWXYZ
abcdefghijkRlmonpqrstuvwxyz
1234567890 .;;:-126%3/()@

Fiir Flief3texte

Source Sans Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpqgrstuvwxyz
1234567890 .;;:-178%S/()@

Source Sans Pro Semibold Italic

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpgqrstuvwxyz
1234567890 .;;:-17&%S$/()@

Source Sans Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpgrstuvwxyz
1234567890 .;;:-17&%S$/() @

Source Sans Pro Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpqrstuvwxyz
1234567890 .;;:-12&%$/()@

Schriften

Hausschriften

Die beiden Hausschriften der NAJU sind die
Amaranth und die Source Sans Pro.

Amaranth

Eine freundliche, charakterstarke Schrift mit
hohen Wiedererkennungswert. Sie kommt in
Uberschriften zum Einsatz.

Source Sans Pro

Bei der NAJU wird diese serifenlose Schrift fir
den FlieRtext eingesetzt. Durch ihre Vielzahl an
Schriftschnitten (hier beispielhaft dargestellt)
ist sie flexibel einsetzbar.

Den korrekten Einsatz der Schriftschnitte
kénnt ihr Abschnitt ,Anwendungen - Verma-
Rung® ab Seite 37 entnehmen.

Alle drei Schriften konnt ihr unter folgendem
Link herunterladen:

» https://www.nabu-netz.de/naju/oeffentlich-
keitsarbeit/naju-cd.html
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Fiir Kurznotizen und handschrifliche Gestaltungen

NegbuNOte Reqular

ABCDEFBHIJKLMONPORS TOUNNXY Z
abcdeghijkmonporstovmwxy=
12345 67590 ,,-178%%/ ()@

NgbuNOte Regqular

ABCDEFBHIJKLMONPRYRSTUVNXYZ
abedefghi)kImonpyrstvvwxy=
1234S 67590 ,,-178%%/()E&

Schriften

Auszeichnungsschriften

NABU Note

Diese Schrift ist eine Eigenentwicklung des
NABU. Als Handschrift bietet sie sich fir infor-
melle Kurztexte an. Fiir FlieRtexte oder Uber-
schriften ist sie ungeeignet und darf dort daher
nicht eingesetzt werden.

Alle drei Schriften kannst du unter folgendem
Link herunterladen:

» https://www.nabu-netz.de/naju/oeffentlich-
keitsarbeit/naju-cd.html
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Fiir Uberschriften

Georgia Regular

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpqrstuvwxyz

1234567890 .;;:-1?&%$/0 @
Georgia Italic

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpgrstuvwxyz

1234567890 .;;:-1?&%$/0)@
Georgia Bold

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpqrstuvwxyz
1234567890 .;5:-1?&%$ /)@

Georgia Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmonpqgrstuvwxyz

1234567890 .;;:-1?&%$/O0@

Schriften

Officeschriften

Systemschriften
Sollten die NAJU-Schriften aus technischen
Griinden nicht einsetzbar sein, kdnnt ihr auf

Fur Fliefitexte

die Systemschriften Georgia und Tahoma
zuriickgreifen.
Tahoma Regular

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimonpqgrstuvwxyz
1234567890 .;;:-1?&%%$/()@

Tahoma Italic

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimonpgrstuvwxyz
1234567890 .;;:-1?&%$/()@

Tahoma Bold

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimonpqrstuvwxyz
1234567890 .;;:-1?&%%$/()@

Tahoma Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMONPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimonpqrstuvwxyz
1234567890 .;;:-1?&%$/()@
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Grundelement

Schwung von Logoreiter

Gestaltungselement
Ursprung

Die flachige Uberlagerung der drei Primarfar-
ben ist ein wesentliches Gestaltungselement
der NAJU. Im unteren Bereich entsteht durch
die Anordnung der Flachen optisch ein roter
Bogen. Dieser Bogen ist der Idee des Logos
entlehnt.

Das Element wird von der NAJU zur Verfligung
gestellt und darf gemaR den Regeln von Seite
39 und 40 eingesetzt werden.

Grundsatzlich gilt, dass die Wahl des Aus-
schnitts und der GroRe des Elements viele
Spielmoglichkeiten zuldsst. Um das Design
flexibel zu halten und gleichzeitig Wiederer-
kennung und Kontinuitat zu gewahrleisten,
gibt es folgende Empfehlungen bei der Ver-
wendung des Grundelements:

« Das Rot sollte in seiner farblichen Propor-
tion nicht iiberwiegen.

« Bei der Wahl des Ausschnitts ist darauf zu
achten, dass der Eindruck der Uberlagerung
bestehen bleibt. Dabei liegt die rote Flache
immer unterhalb der anderen Flachen, nie
oben auf.

+ Die parallele Ausrichtung der roten und gri-
nen Flache ist beizubehalten.

Ein beispielhafter Einsatz findet sich auf Sei-
te 40.
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Grundelement

Flache 1: Transparenz

Flache 1: Effekt ,multiplizieren®

Flache 2: 100% Deckkraft

Flache 3: rot

Gestaltungselement
Aufbau

Drei ibereinander liegende Flachen bilden das
Grundelement. Die oben aufliegende griine
Flache (1) hat dieselbe Farbe (Maigriin) wie
die Flache darunter und wurde mit dem Effekt
s~multiplizieren® erstellt.

Durch die Multiplikation ergibt sich das dunkle
Grin (Laubgriin). Trifft die multiplizierte Farb-
flache auf ein Foto, scheint das Foto aufgrund
der Transparenz durch. Das gilt nur fiir die
oben aufliegende Flache, nicht die darunter
liegende (2).
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Darstellung des Elements

Grundelement

Verschiebung der Flachen

Gestaltungselement

Beispielhafter Einsatz

Spiegelung und leichte
Verschiebung der Flachen

Darstellung des Elements im Einsatz

Grundelement - gangiger Einsatz
fiir Titelseiten bei Printmedien

Verschiebung der Flachen - z. B. fiir den
Einsatz im Innenteil von Publikationen

Spiegelung und leichte Verschiebung
der Flachen - z. B. fiir den Einsatz von Fotos
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Fehlende Uberlagerung der drei Farben

Fehlender Eindruck eines roten Bogens +
fehlende Uberlagerung

Zu viel Rot

Gestaltungselement

Don'ts

Beim flexiblen Einsatz des Grundelements
missen einige Parameter eingehalten werden:

« dertransparente Eindruck durch die opti-
sche Uberlagerung der Flachen

+ der Griinanteil sollte immer tiberwiegen

+ der geschwungene rote Bogen in Anlehnung
an den Logobogen muss erkennbar sein.
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NAJU Menschen

Die Bildsprache der NAJU ist ein wichtiges
Merkmal ihres Erscheinungsbildes. Es soll die
Begeisterung fiir die Natur und die Gemein-
schaft transportieren. Grundsatzlich sollen in
der Bildsprache Giberwiegend Menschen abge-
bildet werden, die Aktionen in der Natur oder
eine positive Verbindung zur Natur darstellen.
Die Fotos sollen:

+ Begeisterung transportieren

+ mehr Menschen als Tiere abbilden

» nach Moglichkeit das NAJU-Shirt abbilden

« durch Perspektive und Bildausschnitt eine
dynamische Bildsprache zeigen

« Menschen in Aktion /NAJU-
Mitarbeiter*innen bei ihrer konkreten Tatig-
keit darstellen

+ Bildmotive abhéngig von der Zielgruppe
auswahlen

+ nach Moglichkeit nicht zu kleinteilig foto-
grafiert sein und klare Botschaften haben
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NAJU Tier- bzw. Naturmotive /
Stimmungsbilder

Tier- bzw. Naturmotive, sowie Stimmungsbil-
der kdnnen mit Personenbildern kombiniert
eingesetzt werden. Bilder mit Tiefenschérfe,
Detailaufnahmen oder ungewdhnliche Bild-
ausschnitte lassen Bildmotive interessant und

dynamisch wirken.
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Bildsprache

Don'ts

Bei der Erstellung von Fotos ist auf Folgendes
zu achten:

« stimmige Belichtung (nicht zu dunkel oder
zu hell)

+ nichtzu kleinteilig

+ keine gestellt wirkenden Motive

+ auf Bildschatten nach Méglichkeit

verzichten
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NAJU Illustrationen

Die Erfahrung zeigt, dass bei selbstgestalteten

Layouts mit den unterschiedlichsten Illustra-
tionsstilen gearbeitet wird. Dies wird auch zu-
kinftig der Fall sein und so ist es wichtig, dass
das Design mit seinem farblichen Dreiklang
Beispielhafte Illustrationsstile den gestalterischen Rahmen definiert und so
das Gesamterscheinungsbild der Anwendun-

gen pragt.
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Naturschutzjugend (NAJU) im NABU - Bundesgeschiftsstelle - Karlplatz 7 - 10117 Berlin

Musterfirma
Mustertitel

Michael Musterman
12345 Musterstadt

01. Mai 2020

Betreffzeile
Sehr geehrter Herr Mustermann,

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At
vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie conse-
quat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam no-
nummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Mit freundlichen GriiRen

Ihr NAJU-Team

NAJU

Naturschutzjugend (NAJU)
im NABU

MusterstraRe 1

12345 Musterstadt

Tel.: +49 (0) 123.45 6789

Fax +49 (0) 123.45 6789
Vorname.Nachname@NAJU.de
www.NAJU.de

Geschaftskonto

Musterbank

BLZ 12345678

Konto 1234 567

IBAN DE12 3456 7890 1234 5678 90
BIC XXXXKXXKXXXX

Spendenkonto
Bank fiir Sozialwirtschaft

BLZ 12345678

Konto 1234 567

IBAN DE12 3456 7890 1234 5678 90
BIC XXXKXXXKKXXX

Naturschutzjugend (NAJU) im NABU
Vereinssitz Ortsangabe

Vereinsregister VR Sitz d. Amtsgerichts 4444
UStIdNr. DE 999999999
Vorstandsmitglieder

Anwendungen — Vermafung
Briefbogen / Visitenkarten

NAJU

Naturschutzjugend
im NABU

Karlplatz 7
10117 Berlin
www.NAJU.de

Vorname Nachname
Funktion

+49 (0)111111111
Vorname.Nachnahme@NAJU.de

Bundesgeschaftsstelle:
+49 (0)30 652 137 520

@naju_de W
@naturschutzjugend (©
@naturschutzjugend [
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Bild

Ya

NAJU

Mindesthohe: 105 mm x 210 mm Breite

'ochentag, Datum

itel der Veranstaltung

Der kann auch zwei Zeilen lang sein

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lénder Vokalien und Konsonan-
tien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an
der Kiiste des Semantik, eines groBen Sprachozeans. Ein kleines Bachlein
namens Duden flieRt durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regeli-
alien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile.

Nicht einmal von der allméchtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht
- ein geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloss eine kleine Zeile Blindtext:

+ Ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik.

+ Der groRe Oxmoxiet ihr davon ab

+ Daes dort wimmele von bésen Kommata,

+ wilden Fragezeichen und hinterhéltigen Semikoli

+ doch das Blindtextchen lie® sich nicht beirren.

+ Es packte seine sieben Versalien und schob sich sein Initial in den Gilrtel

Wir freuen uns auf Ihr Kommen!

Unterschriftenfeld
optional 60 x 15 mm

Vorname Nachname
Funktion

Die NAJU
lAuf allen Ebenen fiir Natur
und Umwelt

www.NAJU.de

Projektpartnerlogo
optional 45,3 x 20 mm

Wochentag, Datum

Titel der Veranstaltung
Der kann auch zwei Zeilen lang sein

et inten, for dor L Die NAJU
Auf e fir

der Kiste e und

alien. Es st ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile.

ein geradezu unorthographisches Leben.

Eines Tages aber beschloss eine Kieine ZeileBlindtext:
+ theName viar L 2u gehen i die weite Grammati.

+ wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli
+ doch das Blindtextchen lief sich nicht beiren,

Witreuen uns aufhr Kommen
Unterschriftenfeld Projektpartnerlogo
optional 60x 15 mm optional 45,3 x 20 mm

hname

Anwendungen — Vermafung

Veranstaltungsposter DIN A4

Das Bogenelement wird mitsamt hier darge-
stellter Bildflache und 3 mm Beschnitt gelie-
fert, sodass sich eine eindeutige Positionierung
ergibt.

Subhead (Wochentag/Datum):
Amaranth regular, 14pt
Farbe: 60% von CMYK: 64 | 18 |100 | 0

Headline (Titel der Veranstaltung):
Amaranth bold 24pt/26pt

(in Abhédngigkeit der Textmenge)
Farbe: Weif}

EinfUhrungstext:
Source Sans Pro kursiv 11pt/14pt
Farbe: Schwarz

FlieBRtext:
Source Sans Pro regular 10pt/14pt
Farbe: Schwarz

Marginalie:

Headline: Amaranth bold 14pt
Farbe: Rot

Subline: Amaranth regular 14pt/14pt
Farbe: Griin
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NAJU Broschiire DIN A4

Das Bogenelement wird mitsamt hier darge-
stellter Bildflache und 3 mm Beschnitt gelie-
fert, sodass sich eine eindeutige Positionierung
ergibt.

H
N
N
by
N

Je nach Bildmotiv und Bedarf kann zwischen

! . zwei Plakat-Varianten entschieden werden.
ier sollte eine Rurze Subhead stehen

ies ist ein Beispieltext
auch zweizeilig moglich.

Hier Variante 1: Text oben

Subhead:
Amaranth regular, 31pt
Farbe: 60% von CMYK: 64| 181000

Leas erster Fall

Ein Gartenkrimi

Headline weil:

Amaranth bold 55pt/57pt

(in Abhéngigkeit der Textmenge)
Farbe: Weif}

Weitere Logos:

Gleichwertige Logos werden oben links, neben
das NAJU-Logo mit einer N-Breite Abstand
positioniert.

Sollten weitere nachgeordnete Logos zum
Einsatz kommen, empfiehlt sich die Design-
Variante 2: Text unten mit weiRer Flache.
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NAJU Infoplakat DIN A3

Das Bogenelement wird mitsamt hier darge-

stellter Bildflache und 3 mm Beschnitt gelie-

fert, sodass sich eine eindeutige Positionierung
ergibt.

Je nach Bildmotiv und Bedarf kann zwischen
zwei Plakat-Varianten entschieden werden.
Hier Variante 2: Text unten

Subhead:
Amaranth regular, 31pt
Farbe: 60% von CMYK: 64| 181000

Headline weil:

Amaranth bold 55pt/57pt

(in Abhangigkeit der Textmenge)
Farbe: Weif}

Weitere Logos:

Bogenelement wird zur Leas erster Fall

Verfligung gestellt . . .
Ein Gartenkrimi

222 2eeee2ecReRea2esResee2eeeesee2eeeee

Gleichwertige Logos werden oben links, neben
das NAJU-Logo mit einer N-Breite Abstand

Hier sollte eine Rurze Subhead stehen positioniert.

D"es l'St eEn Fe.lspl.e.l'te.x't Nachgeordnete Logos werden unten in die wei-
GUCh Zw2lzel|.lg mogllCh. f3e Flache positioniert. Der Abstand zwischen

den Logos zu allen Seiten sollte mindestens

eine N-Hohe betragen.
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Naturschutz
in Musterstadt

Mach Mit!

Dies ist eine Sonderinfo.
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Liinder Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte.

Kindergruppe ,Name“

Jeden (Datum) ist unsere betreute Kindergruppe in (Platz-
halterort) fiir unsere Jiingsten gedffnet. Hier lernen sie, spielerisch :
die Natur zu entdecken und erleben unsere Tier- und Pflanzenwelt :
vor der Haustiir. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur |

Was ihr mitbringen solltet:

Empor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet.

Treffpunkt: Datum, Zeit, Ort

Ar

Tel.: +49 (0)1 23.45 67

Unsere Projekte

Streuobstwiese

Agnam, vel ilit et estrum simpores sunt il is ium il et, ipsae sini
bea peruptas nim explati occum esto quost, que comnis aut que
maio. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips-
cing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd guber-
gren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum.

Eine Zwischeniiberschrift zur Strukturierung.
Agnam, vel ilit et estrum simpores sunt il is ium il et, ipsae sini

bea peruptas nim explati occum esto quost, que comnis aut que
maio. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr

artner: Vorname Name

JU-Grupp e.de

Ansprech

Name

Biesenhorster Sand

Dieses seltene Sanddiine in unserer Nahe erhlt von uns intensive
Pflege, damit sie in ihrer Besonderheit bestehen bleibt. Wir freuen
uns iiber viele engagierte Helfer.

Ansprechpartner/in: Vorname Name

Name@NAJU-Gruppenname.de

Naturschutz in Musterstadt

Besondere Angebote

Fiihrungen und Exkursionen

Das Schutzgebiet XXX lohnt zu jeder Jahreszeit einen Besuch.
Fiihrungen bieten wir jeden ersten Samstag im Monat an. Wir bit-
ten um Anmeldung bei XYZ. Das perfekte Ziel fiir einen Sonntag-
nachmittag. Auf unserem Naturerlebnispfad konnen Sie auf etwa
einem Kilometer den Lebensraum von Eisvogel & Co. entdecken.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed

diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam volup-
tua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem.

Wir laden Sie ganz herzlich zu einem Besuch in unser Naturkund-
liches Museum ein. Auf drei Etagen zeigen wir Ihnen die Tier- und
Pflanzenwelt unserer Heimat.

Das Museum ist Mo - FR von XX bis XX Uhr gesffnet.

Los geht es an der NABU-Infohiitte, Musterstrafe 1, 01234 Stadt.

Dies ist eine Sonderinfo.

Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.

Beispielhafter Titel

Beispielhafte Innengestaltung

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander

Anwendungen — Vermafung
Faltblatt 6-seitig

Das Faltblatt wird als Web-to-Print-Anwendung
unter folgendem Link angeboten:
» https://www.nabu-netz.de/webtoprint.html

Der Titel istimmer gleich aufgebaut, lediglich
das Titelbild und eventuelle Zusatzlogos vari-
ieren. Im Innenteil sind die Platzierung und die
Verwendung von zwei Bildern fest vorgesehen.
Zwei weitere Bilder konnen optional in das
Faltblatt mit aufgenommen werden.
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Anwendungen — Vermafung
Faltblatt 6-seitig

Naturschutz in Musterstadt

Unsere Projekte

Streuobstwiese

Agnam, velt et estrum simpores sunt il is ium il et, ipsae sini
bea peruptas nim explati occum esto quost, que comnis aut que
maio. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat.

Wir freuen uns auf Sie!

Hier steht ein NAJU-Text . Agnam, vel it et estrum
Simpores sunt il is ium il et, ipsae sini bea peruptas nim
explati occum esto quost, que comnis aut que maio

. . Kontakt
Herzlich Willkommen Ayl Es i,

ipsae sini bea peruptas nim explati occum esto quost,

Atvero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum, Stet Besondere Angebote
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips-
cingelitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd guber-
gren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum.

Fiihrungen und Exkursionen

Das Schutzgebiet XXX lohnt zu jeder Jahreszeit einen Besuch.
Fiihrungen bieten wir jeden ersten Samstag im Monat an. Wir bit-
ten um Anmeldung bei XYZ. Das perfekte Ziel fiir einen Sonntag-
nachmittag. Auf unserem Naturerlebnispfad kinnen Sie auf etwa
einem Kilometer den Lebensraum von Eisvogel & Co. entdecken.

Dies ist der Einfilhrungstext. Hier steht ein NAJU-Text . Agnam,
velilit et estrum simpores sunt l is ium il et, ipsae sini bea perup-
tas nim explati occum esto quost, que comnis aut que maio.

que comnis aut que maio,

Gruppentreffen

Datum: jeden 1. Montagim Monat

Agnam, vellit et estrum simpores sunt il is jum il et, ipsae sini Ort: Ortsbezeichnung, Musterort

bea peruptas nim explati occum esto quost, que comnis aut que Zeit: 8.00 - 14.00 Uhr

maio. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
ed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore

magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accu-
am et justo duo dolores et ea rebum.

Eine Zwischeniiberschrift zur Strukturierung.
Agnam,vel it et estrum simpores sunt il is ium il et ipsae sini
bea peruptas nim explati occum esto quost, que comnis aut que
maio. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
‘diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
liquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
‘duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimatal
anctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor it
met, consetetur sadipscing elitr.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed

iam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
‘duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit
lamet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam volup-
ua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea reburn. Stet

Spendenkonto

NABU Musterstadt

Musterbank

JBAN DEO0 0000 0000 0000 0000 00
BIC ABCDEF00000

Dies ist eine Sonderinfo.
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Liinder Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte.

tet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur

adipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut Impressum

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed

iam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore mag-
na aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et
justo duo dolores et ea rebum

labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At usterstrafie 1, PLZ Musterort, : lita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem.
ero eos et accusa et justo duo dolores et ea rebum, Stet clita Visiertos Fdton: et |
kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor Fome. Orts gedruickt auf 100% . Kindergruppe ,Name* ; ir laden Sie ganz herzlich zu einem Besuch in unser Naturkund-
it amet. . Ueden (Datum) ist unsere betreute Kindergruppe in (Platz- Biesenhorster Sand ; liches Museum ein. Auf drei Etagen zeigen wir Ihnen die Tier- und
halterort) fiir unsere Jiingsten gedffnet. Hier lernen sie, spielerisch Dieses seltene Sanddiine in unserer Nahe erhalt von uns intensive N"Pﬂanzenwen unserer Heimat.
Kontakt die Natur zu entdecken und erleben unsere Tier- und Pflanzenwelt Pilege, damit se in ihrer Besonderheit bestehen bleibt. Wir freuen i7" pas Museum ist Mo - FR von XX bis XX Uhr gedfinet.

Naturschutz

in Musterstadt
Mach Mit!

or der Haustiir. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur

Was ihr mitbringen solltet:

Emporinvidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum|

jolor sit amet.
Treffpunkt: Datur
Ansprechpartner/in: Vorname Nam

ppenname.de

(L]

2
2

uns iiber viele engagierte Helfer.

Ansprechpartner/in: Vorname Name

Wame@NAJU-Gruppenn

N

s geht es an der NABU-Infohiltte, MusterstraBe 1, 01234 Stadt.

Dies ist eine Sonderinfo.
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Liin
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte.

Die Bogenelemente der Titel- und Innenseiten
werden mitsamt Bildflachen und 3 mm
Beschnitt geliefert, sodass sich eine eindeutige
Positionierung ergibt.
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Hier steht eine kurze Dachzeile

Hier eine Headline, die
auch zweizeilig sein kann.

Merkwiirdiger Titel fiir eine Freizeit? ja, vielleicht. Aber wir haben
riesig Lust, mit euch ein Wochenende lang mal intensiv mit so etwas
Unscheinbarem wie dem Matsch zu beschaftigen. Matsch, Lehm,
Erde, Dreck ... der Boden ist das, was uns ernahrt. Aus diesem Grund
eine gute Idee mal genauer hinzusehen und hinzufiihlen, was so alles
im Boden lebt?! Und vor allem:

Wenn nitig, hier eine Zwischeniiberschrift.

Was kann man machen, aus und mit Matsch? Bau eines Lehmback-
ofens, Fertigung von Kochutensilien, Herstellung von Tarnoutfits und
alles, was uns sonst noch so einféllt. Der eigenen Kreativitét sind
keine Grenzen gesetzt. Na, auch Lust bekommen?

Zeit: 19. - 21. 06.2017
Ort: Pfaffenwiesbach/nérdl. Taunus

Team NAJU Hessen
I Jugendliche ab 12 Jahre
Beitrag: 30 €/40 €*

Unser
Jahresprogramm

. . o ope
Hier eine einzeilige Head
2017
Den Sonnenaufgang am Morgen erleben, eine Gras-Isomatte
bauen, Brot backen am Lagerfeuer, den Spuren der Rehe folgen, ein
Nachtbi-wak im Wald -das unmittelbare Erfahren der Natur steht im
Mittelpunkt unseres Projekts ,Wildlife - elementares Naturerleben.
In unserern Wildlife-Kursen leben wir mit einfachen Mitteln in der
Wildnis und versuchen, diese mdglichst naturschonend zu nutzen.
Neben unseren Kursen fiir Jugendliche ab 12 Jahre bieten wir auch
Aus- und Fortbildungen fiir Altere an.

Jahresprogramm 2017

Hier steht eine kurze Dachzeile
Hier eine einzeilige Head

Die diesjéhrige Wildnistour fiihrt uns in die Nordkarpaten nach Ru-
manien. Dort erwarten uns einsame Bergtaler, wilde Tiere und gran-
diose Naturlandschaften. Alles, was wir fiir unsere Tour brauchen,
tragen wir im Rucksack bei uns. Wir versorgen uns selbst, kochen un-
sere energiereichen Mahlzeiten, wenn méglich tiber dem Feuer, und
bauen abends unsere einfachen Zeltplanen-Biwaks auf. Erfahrene
Wildnisteamer*innen zeigen dir die Wildtiere und Pflanzen des Ge-
biets und vermitteln dir das wichtige Know-How zum Trekken fernab
von Zivilisation. Dort wo Luchs, Wolf und Karpatenhirsch zu Hause
sind, trekken wir in drei Kleingruppen mit je acht Teilnehmer*innen
durch die abwechselungsreiche Landschaft der ruméanischen Karpa-
ten aus dichten Waldern und alpinen Grasmatten.

Zeit: 09. - 29. 08.2017
Ort: Rumdnien/Nordkarpaten

Team: Wildlife-Team NAJU Hessen
Teilnehmer: 16 Jugendliche ab 14 Jahre
Beitrag: 530 €/550 €*

Beispielhafte Titelgestaltung Beispielhafte Innengestaltung

Anwendungen — Vermafung

Jahresprogramm Beispiel

Das Jahresprogramm wird als Web-to-Print-
Anwendung unter folgendem Link angeboten:
» https://www.nabu-netz.de/webtoprint.html

Der Titel istimmer gleich aufgebaut, lediglich
das Titelbild und eventuelle Zusatzlogos vari-
ieren. Bei der Wahl des Titelbildes ist auf ein
Querformat zu achten, da das Bild tber die
Rickseite lauft. Es konnen drei verschiedene
Innenseitengestaltungen ausgewahlt werden,
die auf den folgenden Seiten beschrieben
werden.
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NAJU Jahresprogramm (Innengestaltung 1)

Drei Innengestaltungen stehen zur Auswahl:

GLEICHWERTIGES

LOGO

34 mm breit 30,7 mm hoch

Naturschutzjugend NAJU im NABU ¢

Die NAJU

Unser

Kerlplatz 7
Tel.: 0:

2017

e Jahresprogramm

BILD

105 x50 mm

Hier steht eine kurze Dachzeile
Hier eine Headline, die
auch zweizeilig sein kann.

Merkwilrdiger Titel fiir eine Freizeit? ja, vielleicht. Aber wir haben
riesig Lust, mit euch ein Wochenende lang mal intensiv mit so etwas
Unscheinbarem wie dem Matsch zu beschaftigen. Matsch, Lehm,

Jahresprogramm 2017

BILL

105 x50 mm

Hier steht eine kurze Dachzeile
Hier eine einzeilige Head

Die diesjahrige Wildnistour fiihrt uns in die Nordkarpaten nach Ru-
ménien. Dort erwarten uns einsame Bergtaler, wilde Tiere und gran-
ose Naturlandschaften. Alles, was wir fiir unsere Tour brauchen,
ragen wir im Rucksack bei uns. Wir versorgen uns selbst, kochen un-
Sere energiereichen Mahlzeiten, wenn moglich tiber dem Feuer, und

Erde, Dreck ... der Boden ist das, was uns emahrt. Aus di d
ine gute Idee mal genauer hinzusehen und hinzufiihlen, was so alles
im Boden lebt?! Und vor allem:

/enn nitig, hier eine Zwischeniiberschrift.

/as kann man machen, aus und mit Matsch? Bau eines Lehmback-

fens, Fertigung von Kochutensilien, Herstellung von Tamoutfits und
alles, was uns sonst noch so einfallt. Der eigenen Kreativitat sind
keine Grenzen gesetzt. Na, auch Lust bekommen?

Hier eine einzeilige Head

Den Sonnenaufgang am Morgen erleben, eine Gras-Isomatte
bauen, Brot backen am Lagerfeuer, den Spuren der Rehe folgen, ein
Nachtbi-wak im Wald -das unmittelbare Erfahren der Natur steht im
Mittelpunkt unseres Projekts , Wildlife - elementares Naturerleben*.
I unserern Wildlife-Kursen leben wir mit einfachen Mitteln i der

ildnis und versuchen, diese méglichst naturschonend zu nutzen.
Neben unseren Kursen fir Jugendliche ab 12 Jahre bieten wir auch
Aus- und Fortbildungen fir Altere an

auen abend: eini Itpl iwaks auf. Erfahrene
Wildnisteamer*innen zeigen dir die Wildtiere und Pflanzen des Ge-
biets und vermitteln dir das wichtige Know-How zum Trekken fernab
on Zivilisation. Dort wo Luchs, Wolf und Karpatenhirsch zu Hause
ind, trekken wir in drei Kleingruppen mit je acht Teilnehmer*innen
urch die Landschaft der Karpa-
en aus dichten Waldern und alpinen Grasmatten.

BI L D (optional)

NN

erstet e e
Hier eine Headline, die
fauch zweizeilig sein kann.

Hier eine einzeilige Head

Innengestaltung 1:
Zwei Bilder oben/optionales Bild
unten rechts

1. Zwei Bilder oben / optionales Bild unten
rechts

2. Bild oben links und Bild unten rechts mit
Bildbeschreibung: fiir mehr Text

3. Bilder oben auf der Doppelseite: fir zwei
Veranstaltungen auf einer Seite

Dachzeile (Veranstaltungsteaser):
Amaranth regular: 11pt
Farbe: rot

Headline:
Amaranth bold: 17pt/20pt
Farbe: Maigriin

Zwischeniiberschriften:
Amaranth bold: 8,5pt
Farbe: Maigriin

FlieRtext:
Source Sans: 8,5pt/11pt
Farbe: Schwarz

FlieBtext Aufzahlung:

Source Sans Italic: 8,5pt/11pt
Farbe: Maigriin
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BILD

Hier steht eine kurze Dachzeile
Hier eine Headline, die
auch zweizeilig sein kann.

Merkwilrdiger Titel fir eine Freizeit? ja, vielleicht. Aber wir haben
fesig Lust, mit euch ein Wochenende lang mal intensiv mit so etwas

i wie dem Matsch zu igen. Matsch, Lehm,
Erde, Dreck.. der Boden ist das, was uns ernahrt. Aus diesem Grund
eine gute Idee mal genauer hinzusehen und hinzufiihlen, was so alles|
im Boden lebt?! Und vor allem:

/enn nétig, hier eine Zwischeniiberschrift.
/as kann man machen, aus und mit Matsch? Bau eines Lehmback-

fens, Fertigung von Herstellung von Tarnoutfits und
alles, was uns sonst noch so einfallt. Der eigenen Kreativitat sind
gesetzt. Na, auch Lust

Hier eine einzeilige Head

Den Sonnenaufgang am Morgen erleben, eine Gras-Isomatte
bauen, Brot backen am Lagerfeuer, den Spuren der Rehe folgen, ein
achtbi-wak im Wald -das unmittelbare Erfahren der Natur steht im
Mittelpunkt unseres Projekts ,Wildlife - elementares Naturerleben®:
In unserern Wildlife-Kursen leben wir mit einfachen Mitteln in der

ildnis und versuchen, diese moglichst naturschonend zu nutzen.

leben unseren Kursen fiir Jugendliche ab 12 Jahre bieten wir auch
Aus- und Fortbildungen fiir Altere an.

NN

Die diesjahrige Wildnistour fihrt uns in die Nordkarpaten nach Ru-
manien. Dort erwarten uns einsame Bergtaler, wilde Tiere und gran-
diose Naturlandschaften. Alles, was wir fir unsere Tour brauchen,
tragen wir im Rucksack bei uns. Wir versorgen uns selbst, kochen un-
sere energiereichen Mahizeiten, wenn maglich iber dem Feuer, und
auen abends unsere einfachen Zeltplanen-Biwaks auf. Erfahrene
Wildnisteamer*innen zeigen dir die Wildtiere und Pflanzen des Ge-
iiets und vermitteln dir das wichtige Know-How zum Trekken fernab
on Zivilisation. Dort wo Luchs, Wolf und Karpatenhirsch zu Hause
ind, trekken wir in drei Kleingruppen mit je acht Teilnehmer*innen
durch die iche Landschaft der ischen Karpa-
en aus dichten Waldern und alpinen Grasmatten.

/enn nétig, hier eine Zwischeniiberschrift.

/as kann man machen, aus und mit Matsch? Bau eines Lehmback-

fens, Fertigung von Kochutensilien, Herstellung von Tarnoutfits und!

lles, was uns sonst noch so einfllt. Der eigenen Kreativitt sind
gesetzt. Na, auch Lust

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam

akimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

honumy eirmod tempor invidunt ut. Stet clita kasd gubergren, no seaNN

Weit hinten, hinter den Wortbergen,
fern der Linder Vokalien und Konsonanti-
en leben die Blindtexte.

Hier steht eine kurze Dachzeile
Hier eine Headline, die
auch zweizeilig sein kann.

Merkwilrdiger Titel fiir eine Freizeit? ja, vielleicht. Aber wir haben
riesig Lust, mit euch ein Wochenende lang mal intensiv mit so etwas
Unscheinbarem wie dem Matsch zu beschaftigen. Matsch, Lehm,
Erde, Dreck ... der Boden ist das, was uns emahrt. Aus diesem Grund
eine gute Idee mal genauer hinzusehen und hinzufihlen, was so alles
im Boden lebt?! Und vor allem:

Wenn nitig, hier eine Zwischeniiberschrift.

Was kann man machen, aus und mit Matsch? Bau eines Lehmback-
ofens, Fertigung von Kochutensilien, Herstellung von Tarnoutfits und
alles, was uns sonst noch so einfallt. Der eigenen Kreativitét sind
keine Grenzen gesetzt. Na, auch Lust bekommen?

Hier eine einzeilige Head

Den Sonnenaufgang am Morgen erleben, eine Gras-lsomatte
bauen, Brot backen am Lagerfeuer, den Spuren der Rehe folgen, ein
Nachtbi-wak im Wald -das unmittelbare Erfahren der Natur steht im
Mittelpunkt unseres Projekts , Wildlife - elementares Naturerleben.
In unserern Wildlife-Kursen leben wir mit einfachen Mitteln in der
Wildnis und versuchen, diese moglichst naturschonend zu nutzen.
Neben unseren Kursen fiir Jugendliche ab 12 Jahre bieten wir auch
Aus- und Fortbildungen fiir Altere an.

Jahresprogramm 2017

Die diesjihrige Wildnistour fiihrt uns in die Nordkarpaten nach Ru-
ménien. Dort erwarten uns einsame Bergtaler, wilde Tiere und gran-
diose Naturlandschaften. Alles, was wir fiir unsere Tour brauchen,
tragen wir im Rucksack bei uns. Wir versorgen uns selbst, kochen un-
sere energiereichen Mahlzeiten, wenn méglich tiber dem Feuer, und
bauen abends unsere einfachen Zeltplanen-Biwaks auf. Erfahrene
Wildnisteamer*innen zeigen dir die Wildtiere und Pflanzen des Ge-
biets und vermitteln dir das wichtige Know-How zum Trekken fernab
von Zivilisation. Dort wo Luchs, Wolf und Karpatenhirsch zu Hause
sind, trekken wir in drei Kleingruppen mit je acht Teilnehmer‘innen
durch die Landschaft der Karpa-
ten aus dichten Waldern und alpinen Grasmatten.

Wenn nitig, hier eine Zwischeniiberschrift.

Was kann man machen, aus und mit Matsch? Bau eines Lehmback-
ofens, Fertigung von Kochutensilien, Herstellung von Tarmoutfits und
alles, was uns sonst noch so einfallt. Der eigenen Kreativitat sind
keine Grenzen gesetzt. Na, auch Lust bekommen?

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

. Zeit

Weit hinten, hinter den Wortbergen,
fern der Linder Vokalien und Konsonanti-
en leben die Blindtexte.

Anwendungen — Vermafung
Jahresprogramm (Innengestaltung 2)

Innengestaltung 2:
Bild oben links/Bild unten rechts mit Bild-
beschreibung: fiir mehr Text

Dachzeile (Veranstaltungsteaser):
Amaranth regular: 11pt
Farbe: rot

Headline:
Amaranth bold: 17pt/20pt
Farbe: Maigriin

Zwischenliberschriften:
Amaranth bold: 8,5pt
Farbe: Maigriin

FlieBtext:
Source Sans: 8,5pt/11pt
Farbe: Schwarz

FlieRtext Aufzéhlung:

Source Sans Italic: 8,5pt/11pt
Farbe: Maigriin
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Anwendungen — Vermafung

NAJU Jahresprogramm (Innengestaltung 3)

Innengestaltung 3:

Vier Bilder oben fiir zwei Veranstaltungen auf

einer Seite

Jahresprogramm 2017

Dachzeile (Veranstaltungsteaser):

BILD BILD

logelkundliche Freizeit

Ornikamp

/om 16. - 18. September wollen wir in die spannende Welt unserer
efiederten Freunde eintauchen. Untergebracht sind wir wahrend
ieser Tage in einem Haus direkt am Edersee. Fernglas und Spektiv
rerden unsere stetigen Begleiter sein, und mit etwas Gliick bekom-
en wir Fischadler und Schwarzsprecht vor die Linse. Auferdem
artet eine Vogelberingungsaktion mit Experten des NABU auf uns.

Mit anderen Menschen Pflanzen futtern
Mampf!

Ein Wochenende land sammeln, verarbeiten und essen wir das, was
ins die Natur im September bietet, ob Krauter, Wildobst, Niisse oder

Pilze. Je nachdem, was wir auf unseren gemeinsamen Streifziigen
urch Wald und Wiesen finden, gibt es viele Moglichkeiten, das Vor-
andene zu nutzen, beispielsweise zum Herstellen von Kréutersalz,
er eigenen Nuss-Nougat-Creme aus Bucheckern oder zum Kochen
/o Gelee und Eichelkaffee. Wohnen werden wir wahrend dieser Zeit
in einem Selbstversorgerhaus direkt am Edersee. Da lasst sich nur
och sagen: Mampf mit uns!

BILD BILD

Vogelkundliche Freizeit

Ornikamp

/om 16. - 18. September wollen wir in die spannende Welt unserer
gefiederten Freunde eintauchen. Untergebracht sind wir wahrend
ieser Tage in einem Haus direkt am Edersee. Fernglas und Spektiv
rerden unsere stetigen Begleiter sein, und mit etwas Gliick bekom-
en wir Fischadler und Schwarzsprecht vor die Linse. Auferdem
jartet eine Vogelberingungsaktion mit Experten des NABU auf uns.

it anderen Menschen Pflanzen futtern
Mampf!

Ein Wochenende land sammeln, verarbeiten und essen wir das, was
ins die Natur im September bietet, ob Krauter, Wildobst, Niisse oder
Pilze. Je nachdem, was wir auf unseren gemeinsamen Streifziigen
durch Wald und Wiesen finden, gibt es viele Moglichkeiten, das Vor-
andene zu nutzen, beispielsweise zum Herstellen von Kréutersalz,
der eigenen Nuss-Nougat-Creme aus Bucheckern oder zum Kochen
/o Gelee und Eichelkaffee. Wohnen werden wir wahrend dieser Zeit
n einem Selbstversorgerhaus direkt am Edersee. Da lasst sich nur
och sagen: Mampf mit uns!

[Ji']]

Vogelkundliche Freizeit
Ornikamp

Vom 16. - 18. September wollen wir in die spannende Welt unserer
gefiederten Freunde eintauchen. Untergebracht sind wir wéhrend
dieser Tage in einem Haus direkt am Edersee. Fernglas und Spektiv
werden unsere stetigen Begleiter sein, und mit etwas Gliick bekom-
men wir Fischadler und Schwarzsprecht vor die Linse. Aufierdem
wartet eine Vogelberingungsaktion mit Experten des NABU auf uns.

Mit anderen Menschen Pflanzen futtern
Mampf!

in Wochenende land sammeln, verarbeiten und essen wir das, was
uns die Natur im September bietet, ob Krauter, Wildobst, Niisse oder
Pilze. Je nachdem, was wir auf unseren gemeinsamen Streifziigen
durch Wald und Wiesen finden, gibt es viele Maglichkeiten, das Vor-
handene zu nutzen, beispielsweise zum Herstellen von Krautersalz,
der eigenen Nuss-Nougat-Creme aus Bucheckern oder zum Kochen
von Gelee und Eichelkaffee. Wohnen werden wir wahrend dieser Zeit
in einem Selbstversorgerhaus direkt am Edersee. Da lasst sich nur
noch sagen: Mampf mit uns!

Vogelkundliche Freizeit

Ornikamp

Vom 16. - 18. September wollen wir in die spannende Welt unserer
gefiederten Freunde eintauchen. Untergebracht sind wir wahrend
dieser Tage in einem Haus direkt am Edersee. Fernglas und Spektiv
werden unsere stetigen Begleiter sein, und mit etwas Gliick bekom-
men wir Fischadler und Schwarzsprecht vor die Linse. Auerdem
wartet eine Vogelberingungsaktion mit Experten des NABU auf uns.

Mit anderen Menschen Pflanzen futtern
Mampf!

Ein Wochenende land sammeln, verarbeiten und essen wir das, was
uns die Natur im September bietet, ob Krauter, Wildobst, Niisse oder
Pilze. Je nachdem, was wir auf unseren gemeinsamen Streifziigen
durch Wald und Wiesen finden, gibt es viele Maglichkeiten, das Vor-
handene zu nutzen, i Herstellen von Krautersal
der eigenen Nuss-Nougat-Creme aus Bucheckern oder zum Kochen
von Gelee und Eichelkaffee. Wohnen werden wir wahrend dieser Zeit
in einem Selbstversorgerhaus direkt am Edersee. Da lésst sich nur
noch sagen: Mampf mit uns!

sses

Amaranth regular: 11pt
Farbe: rot

Headline:
Amaranth bold: 17pt/20pt
Farbe: Maigriin

Zwischenliberschriften:
Amaranth bold: 8,5pt
Farbe: Maigriin

FlieBtext:
Source Sans: 8,5pt/11pt
Farbe: Schwarz

FlieRtext Aufzéhlung:

Source Sans Italic: 8,5pt/11pt
Farbe: Maigriin
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Startfolie mit Titel der
PP-Prasentation

Hier Rann eine Unterzeile stehen

Hier steht die Uberschrift fiir
die Zwischenseite

Hier Rann weiterer Text stehen

Titel und Inhalt mit Tabelle

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen Sie in
Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groRen Sprachozeans.

Uberschrift Weitere Kopfzeile 150
Lorem Ipsum Dolore si meta dies 130
Dolore si meta dies Lorem Ipsum 150
Lorem Ipsum Dolore si meta dies 130
Dolore si meta dies Lorem Ipsum 150
Lorem Ipsum Dolore si meta dies 130

Titel, Text und Bild

Inhalt Text Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

« sed diam nonumy
+ eirmod tempor invidunt
+ utlabore et dolore magna

- aliquyam erat, sed diam voluptua

Titel und Inhalt - zweispaltig

Weit hinten, hinter den Wortbergen, ~ Weit hinten, hinter den Wortbergen,
fern der Lander Vokalien und fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Konsonantien leben die Blindtexte.

+ Abgeschieden wohnen Sie + Abgeschieden wohnen Sie

« in Buchstabhausen + in Buchstabhausen
+ an der Kiiste des Semantik, + ander Kiiste des Semantik,
+ eines grofien Sprachozeans. + eines groften Sprachozeans.

Ein kleines Bachlein namens Duden  Ein kleines Bichlein namens Duden
flieft durch ihren Ort und versorgt sie flieRt durch ihren Ort und versorgt sie
mit den nétigen Regelialien. mit den nétigen Regelialien.

Beispielhafte Folienvorlagen

Hier kann eine Bildunterschrif stehen

Anwendungen
PowerPoint-Vorlage

Bei der Anwendung von PowerPoint-Vorlagen soll-
te nach Moglichkeit auf die tibliche Verwendung
der Hausschrift geachtet werden (Uberschriften

= Amaranth, FlieRtextschrift = Source Sans Pro).
Sollte aus technischen Griinden der Einsatz nicht
moglich sein, kénnen die Officeschriften wie auf
Seite 24 beschrieben genutzt werden.

Eine PPT-Vorlage mit verschiedenen Folienvorla-
gen steht zur Verfiigung.

Die PowerPoint-Vorlagen kénnen unter folgen-
dem Link herunter geladen werden:

» https://www.nabu-netz.de/naju/oeffentlich-
keitsarbeit/naju-cd.html
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